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过去的 10年中，中国汽车产
业经历了启蒙、低谷和井喷式增
长等各种发展形态，并最终在
2010 年成为全球第一大汽车市
场。从产业上下游到消费者，也
都 经 历 了 史 无 前 例 的 快 速 成
长。中国汽车产业的这 10 年几
乎凝聚了海外传统汽车市场一
个世纪走过的历程，但快速膨胀
的车市也隐藏着脆弱和危机。

毫无疑问，合资道路是中国
汽车工业发展的重要基础，外资
厂商带来了先进的零部件供应

体系、生产方式、营销和市场理
念，并且快速在中国培育了一大
批上下游供应商，在这个过程
中，事实上中国汽车产业得到了
快速的提升。与此同时，中国民
族品牌也开始尝试通过各个方
式突围，整个行业水平的提升也
为其发展带来了原动力，虽然在
这 10 年中也逐渐开始摆脱跟随
和模仿，更多高品质的自主创新
的设计、技术和整车涌现，但不
可否认，中国民族品牌还存在巨
大差距。

这 10年中，随着汽车产业的
成熟，对于消费者来说最直观的
改变就是汽车已经不再是遥不
可及的奢侈品，而成为了生活中
不可分割的组成部分。快速释
放并膨胀的消费需求让中国汽
车市场在经历了 2003 年到 2004
年的短暂低谷之后，快速飙升。
卖方市场一下子转变成了买方
市场，细分化程度越来越高，消
费者的选择余地也越来越大。

但车商的好日子从 2011 年
开始逐渐走了下坡路，整体经济

环境不景气的影响居首，另外的
压力包括大城市为缓解拥堵出
台的限购政策和鼓励消费政策
的取消。同时，闭着眼也能卖车
的局面导致的市场发展过于粗
放化、营销能力匮乏等问题，在
2011 年车市增速放缓之后开始
显现。

可以说，如今的中国车市正
在进入到 10 年连续快速发展之
后的平静期，行业在这个阶段必
将经历一个成熟化、精益化的洗
牌过程，而消费者也必将从中受

益，更合理的价格、更符合需求
的产品以及更完善的服务会越
来越多地来到身边。

而在下一个 10年，可持续发
展无疑将成为重要话题，怎么进
一步降低对传统石油能源的依
赖，如何让新能源技术更快、更
好地投入量产都是至关重要的
问题。而汽车与日常生活的结
合也愈发密切，网络无疑将更多
地普及到移动的汽车上，车载互
联 技 术 可 以 实 现 的 功 能 超 乎
想象。
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