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作 为 一 线 城 市 代 表 的 北
京，对整个经济环境、政策实施
反应最为敏锐；而作为二手车
市场交易一线的经纪公司，对
各种影响变化的感受也最为明
显。“限行促进很多家庭由一辆
车变成了两辆车，加大了北京
二手车的储备量”，一位二手车
经纪公司总经理介绍，而限购
使得购车“一号难求”，旧车置
换在 4S 店销售比重中越来越
大 ，二 手 车 交 易 量 也 同 步 增
加。这两项措施推动了二手车
交易的向上势头。

二手车交易状况、价格高
低一直都是随新车销售情况波
动的。因此，近年来，由于新车
销售进入微增阶段，经销商库
存压力倍增，新车降价、优惠幅
度不断加大，直接导致二手车
的交易价格下滑，利润降低。
而多省份“限迁令”的实行，也
让二手车交易面临流通不畅的
困境。

“但整体属于平稳上升的趋
势”，上述经纪公司总经理介绍，

“这 10 年，影响较大的就是尾气
排放标准的不断提高。国二、国
三、国四到马上要实行的国五，
这是对汽车更新换代影响力最
大的，所以也加速了二手车市场
的每一步发展。”

品牌二手车
有待进一步建立

品牌二手车业务在这 10 年
取得了重要进展，各品牌汽车厂
相继进入二手车领域，并陆续开
展业务。例如 2004年 8月，全国
13 个城市的 16 家经销商成为首
批开业的一汽大众认证的二手
车样板店。2006 年 5 月，东风日
产二手车（北京）交易中心在位
于北京花乡二手车交易市场二
期经营区开业。但与主营新车
销售的4S店相比，品牌二手车的
业绩平平，在交易状况上仍未有
所突破。

目前，各厂家品牌二手车的
设立多是为了服务新车销售，为
提高置换比例、消除消费者对二
手车交易的不信任而设立。其
局限主要表现在，一方面，品牌
二手车车源主要来自于本品牌
4S 店置换业务，还不存在直接
从消费者处收车的情况，而消
费者拥有选择二手车交易平台
的权利，可能会选择其他公司
来进行交易；另一方面，据了
解，部分品牌二手车的资源信
息仍然需要借助传统二手车交
易市场，以此寻找合适的买主，
完成交易。

经营模式多样化
二手车经营主体出现了由

单一模式向多元化转变，以二
手车交易市场、二手车经纪公
司为传统力量，二手车经销、拍
卖等众多新兴主体参与的多元
化二手车经营格局已经形成。

置换比例增加
新车市场与二手车市场的

联动效应更加明显，两个市场
的互动性进一步增强。二手车
置换业务的广泛开展为新旧汽
车两个市场带来了生机与活

力，在促进了新车销售的同时，
也为二手车市场的扩充提供了
丰富的经营资源。

跑车开始增多
“二手车市场在任何时期

都会有高中低三个购买群体，
占据最多的就是中低端，高端
车型一直是少数。”花乡二手车
交易市场负责人介绍，最初销
量最多的车型是“老三样”捷
达、桑塔纳和富康，目前热销车
型早已不局限于这三种，SUV
车型、跑车等也开始多起来，但
轿车仍是主流，约占70%。

【观察】

诚信阻碍二手车发展
“诚信问题是最不好解决的

问题，也是最重要的。”一位欲购
买二手车的消费者表示，这是最
让他担心的问题。在二手车交
易过程中，由于消费者对旧车的
质量状况难以做出判断，因此普
遍 存 在 着 买 方 对 卖 方 的 不 信
任。而一些二手车商扰乱正常
交易秩序的行为，如交易不过
户、场外交易、私下交易等，也加
重了消费者的不信任，这种不信

任还未得到完全消除。而二手
车售后服务不到位也在一定程
度上影响了消费者信心。

同时，由于各地二手车交易
市场在准入、交易方式、交易程
序等方面存在的差异，也导致各
地形成了交易“壁垒”，缺乏跨地
区的流通网络，如信息不畅、运
输成本高等，妨碍了二手车的异
地流通。“限迁令”就是表现形式
之一。

【数据】

今年上半年全国二手车交易

项目 销量 同比增长 金额

（万辆） （亿元）

轿车 128.43 24.62% 660.84

客车 37.79 23.24% 149.08

货车 34 9.02% 134.18

越野车 4.62 38.32% 75.32

其他车型 13.24 — —

2002年上半年全国二手车交易

备注：2012 年上半年全国共
交易二手车 230.55 万辆，同比增
长 18.10%，总交易金额达 1128.67
亿元。

备注：2002年上半年共交易二
手车24.8441万辆，同比增长22.4%。

数据来源：中国汽车流通协会

项目 销量（万辆） 占比

载重车 5.8479 23.5%

轿车 8.1664 32.9%

客车 5.4152 21.8%

二手车交易
将逐渐成熟

这10年，二手车发展确实
很快。我记得在2002年以前，
刚刚开始做二手车的时候，人
们对二手车的理解就是“被淘
汰的、旧车”，买的人不多，卖的
人也不多。

后来，国家对二手车的重
视度也开始增加，人们对二手
车的认知度也逐渐增加，并且
随着油价一直往上升，有车的
人和想买车的人都有了经济
负担和思想负担，于是开始有
很多人把目标转向二手车。
一方面，二手车经济实惠，而
且现在很多车差不多都是“准
新车”，可以继续使用很多年；
另一方面，二手车数量多，车
型越来越多样，可选择类型也
越来越全面，能够满足客户多
方面需求。因此二手车在这
几年发展得比较快，市场里的
经纪公司也越来越多。

限购之后新车的销售不
好，二手车也受到了影响，但
是我觉得这种下滑也是一种正
常的市场情况，随着管理的完
善，国家重视度的加强，人们
认知度的提高，二手车市场会
朝着成熟的方向逐步发展。

口述：一家二手车经纪公
司负责人

【10年变化】

【说10年】

一辆小排量二手车摆在二手车市场内。 新京报记者 秦斌 摄


