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比亚迪被剔出H股指数
从12月10日开始，同时将把长城汽车加入国企指数成分股

恒生中国企业指数（H
股指数）在首个内地企业以
H 股形式在联交所上市的
一年后推出。指数追踪以
H 股形式在香港上市的中
国内地企业表现。

H 股指数每个季度检
讨一次，调整成分股。

除比亚迪被剔出 H 股
指数外，反映香港整体股市
表现的恒生指数也有变动，
12 月 10 日起加入昆仑能
源，使得恒生指数成分股由
原先的49只增至50只。

由于恒指新增一只股
份，所以占恒指比重最高的
汇丰控股，比重略微下调
0.02%至 15%；建行、工行和
中行的比重，也分别下调至
7.32%、5.62%和 3.76%；中移
动比重则由 7.79%下调至
7.69%。

此外，中化化肥和远东
宏信也被剔出香港中资企
业指数，并加入光大控股及
中国食品，使得香港中资企
业指数成分股数目维持在
25只。 （吴敏）

■ 相关新闻

建行、中移动等比重下调

新浪微博用户超4亿
CEO曹国伟称将在微博和门户的广告定价上采取不同策略

新京报讯 （记者刘夏）
昨日，新浪公布了第三季度
未经审计的财务报告。公司
总营收1.524亿美元，较上年
同期增长17%；净利润990万
美元，而上年同期亏损 3.363
亿美元。新浪 CEO 曹国伟
称，新浪微博的注册账户已
突破 4 亿。至此，四大门户
网站财报已经出齐。

微博“蚕食”门户广告

新浪 CEO 曹国伟称，新
浪微博的注册账户已突破 4
亿。此前 2012 年新浪 Q2 财
报显示，截至 6 月底，新浪微
博注册用户数达为3.68亿。

新浪在 2012 年 Q2 财报
中首次公布了微博的广告收
入，超过 1000 万美元。曹国
伟表示，Q3 其广告营收“在
此前一个季度的基础上翻了
一倍”。以此计算，Q3 收入
已达2000万美元。

不过曹国伟表示，门户
广告与微博广告之间存在相
互蚕食，但是目前不能进行
量化。“我们的策略不是将这
两项业务捆绑在一起，因此
我们在门户和微博上有不同
的定价策略。”

四大门户的产品线中，
微博、微信成为 2012 年 Q3
比较亮眼的两大社交类产
品。腾讯公布，微信注册账

户于2012年9月超过2亿。
对此，曹国伟表示，腾讯

微信和新浪微博很多人同时
使用，一款产品逗留时间增
多，另一款逗留时间将减
少。“我们已经看到了这种影
响。”曹国伟称。

腾讯公司总裁刘炽平日
前回应称，微信日后的商业
化模式将非常类似于 PC 互
联网，即兼具一定的娱乐、广
告和交易元素。

新浪预计广告收
入将下降

四大门户中，腾讯、新浪
两家Q3业绩明显向好，腾讯

净利润同比增31.6%，新浪净
利 润 990 万 美 元 ，扭 亏 为
盈。而搜狐、网易的净利润
则分别较 2011 年同比下滑
47%、1.7%。

新浪预计，第四季度广
告营收环比下降 800 万美元
至 900 万美元，较上年同期
下降 4%至 12%。第三季新
浪广告营收1.206亿美元，较
上年同期增长19%。

曹国伟称，第四季度广
告收入预期疲弱的原因有多
方面，总的来说是因为中国
总体经济状况不佳。从 9 月
份开始市场快速降温，尤其
是在汽车、通信、IT 和家电
等行业。

昨日，香港恒生指数服
务公司收市后进行指数季度
检讨，决定在 12 月 10 日起，
将比亚迪剔出香港恒生中国
企业指数（H 股指数），同时
将长城汽车加入到国企指数
成分股之内，成分股数目维
持 40 只。记者就此联系比
亚迪,比亚迪方面没有任何
评论。

太阳能年亏损七八亿

业内分析称，比亚迪最
近业绩大跌，被剔出 H 股指
数已有预期。

10 月 29 日，比亚迪发布
了该集团今年的三季度财
报。财报显示，该公司前三
季度实现净利润 2088 万元，
同比下降 94.08%。其中，第
三季度净利润 461 万元，同

比下降约94.04%。比亚迪方
面表示，预计该公司 2012 年
度的净利润将从去年的 13.8
亿元下滑92％。

关于比亚迪集团业绩低
迷的原因，总裁王传福近日
接受采访时表示，集团在太
阳能上的亏损是拖累业绩的
主要原因。据他介绍，近几
年该集团太阳能每年亏损七
八个亿。今年，由于部分海
外市场针对中国光伏产品的
贸易制裁使得国内光伏厂商
的经营环境持续恶化，该公
司的太阳能电池业务也持续
受到拖累。目前，国内包括
比亚迪在内的光伏太阳能产
品 90%依靠出口。这使得国
内整个光伏产业跌入了内外
交困的冰窟窿里。

此外，IT 业务上由于传
统手机市场的萎缩，比亚迪

作为手机电池代工方的业务
量也随之出现下滑。但王传
福预测，随着智能手机新业
务的进一步开拓，今年四季
度的情况将有所好转。

电动车推广艰难前行

2009 年 7 月，巴菲特通
过下属公司中美能源完成了
对 比 亚 迪 18 亿 港 元 的 投
资。巴菲特相中比亚迪是因
为王传福先声夺人的新能源
车。2007 年末，比亚迪发布
了 F3DM 双模电动汽车，并
计 划 于 2008 年 量 产 。 到
2009 年底止，巴菲特共计持
有 2.25 亿股比亚迪的股票，
市值超过 20 亿美元，相比于
巴菲特 2.32 亿美元的成本，
收益率接近10倍。

但比亚迪近两年的电动

车推广计划没有当初预想的
顺利，在推广战略上，两年
前，比亚迪确立了公交系统
先行、进而普及私人零售领
域的思路。王传福坦承，“目
前私人购买电动车确实不太
现实。”在推广过程中，比亚
迪发现电动车前期购车成本
居高不下是阻碍其市场化的
一大因素。

此外，比亚迪电动车还
被发现电池使用周期太短以
及发生爆炸问题，业界对其
预期进一步下调。巴菲特的

“ 黄 金 搭 档 ”芒 格（Charlie
Thomas Munger）在股东大
会上，以“非常有限”来形容比
亚迪汽车产品在美国的前景。

昨日比亚迪收盘前大
跌 ，最 后 报 19.36 港 元 ，跌
2.321%。

新京报记者 梁静晶

新京报讯 （记者钟晶
晶）在 11 月 16 日零点国家
发改委下调全国汽柴油零
售价后，北京市场的多家民
营和外资加油站也相应下
调了价格。价格下调后，
民营和外资加油站在零售
价格上仍保持价格优势，
民营加油站 92#汽油价格
较最高零售价优惠近 0.6
元/升。

“两桶油”执行最高价

昨日，记者调查发现，
多家民营加油站优惠幅度
在 0.3 元 -0.6 元/升，外资
加油站优惠幅度在 0.2 元/
升左右。

16 日，发改委下调成
品油价格后，北京市场 92#
汽油最高零售价 7.81 元/
升。昨日记者从市场上了
解到，两大石油公司中石
油、中石化加油站较多执行
最高零售价，市区加油站油
价少有直接价格优惠，仍多
采取此前的加油积分活动。

而多家民营加油站则
仍持续优惠，在下调油价

后，民营、外资加油站“加
码”降价，价格下调后 92#
汽油价格整体低于两大石
油公司的加油站。

民营和外资纷纷优惠

位于北京市朝阳区酒
仙桥附近大山子环岛加油
站 92# 汽 油 价 格 7.21 元/
升 ，较 最 高 零 售 价 低 0.6
元/升。

四季青桥西丰辰加油
站 92# 汽 油 售 价 7.48 元/
升，竹木场加油站 92#汽油
价格7.31元/升。

中化道达尔和壳牌加
油站 92#汽油售价优惠 0.2
元/升。

卓创资讯分析师王能
表示，降价之后，市场上批
发价也纷纷下调，导致批发
价和零售价差距逐步缩小，
平均利润约在 386 元/吨。
由此可见，目前国内加油站
的利润在不断缩小。

市场分析人士也表示，
未来加油站促销幅度应该
不会很大，具体额度还要看
各加油站的销售策略。

多家民营加油站
降价超“两桶油”
民营加油站92#最多优惠0.6元/升
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